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Diseño De espacios comerciales
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El proyecto de espacio comercial debe entenderse como 
un proceso que va del concepto a la realización, con el 
propósito de identificar una marca, transmitir sus valo-
res, influir en la conducta del cliente, animarle a entrar, 
percibir y valorar el espacio comercial siendo su objeto 
fomentar el consumo del producto a través del valor aña-
dido que al prestigio de la marca puede añadir el diseño  
de interiores. 

Esta asignatura sienta las bases de un conocimiento real 
del marketing aplicado, perfilando público objetivo, co-
nociendo la estructura del espacio comercial y sus fines 
con objeto de valorar el producto. El diseño de Espacios 
comerciales establece la unión entre la marca, el consu-
midor, el producto y el entorno, procurando llevar a cabo 
el proyecto tan próximo a la realidad como sea posible
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